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HISTORIE

Stanice Evropa 2 vznikla na jafe

roku 1990 jako prvni soukrome radio

v Ceskoslovensku.

U jejiho zrodu stél charismaticky Michel
Feischmann. Ten si po dvaceti letech

v emigraci ve Francii prinesl do Cech
zkusenosti s radiovou tvorbou a zacal zde
budovat zcela novy format radio, které

do té doby nemélo v eskoslovenskych
pomérech obdoby. Slo o spolecny

projekt tehdejsino Ceskoslovenského
rozhlasu a francouzské Europe 2. Eviopa 2
nasledné ziskala prazskou frekvenci 88,2 FM
a 21. brezna 1990 na ni spustila prvni
vysilani, tehdy jesté ve francouzsting. Ceské
vysiléani za¢alo tehoz roku v 1été, oviem jiz
z vlastnich prostor v Celetné ulici v Praze.
Dnes je Evropa 2 soucasti velkého
multimedidiniho domu Lagardere Active
CR, do jehoz site spadaiji kromé tohoto
radia jeste Frekvence 1, Radio ZET, Dance
radio, Radio Bonton, multimedidini aktivity
déetskeho prasatka Pigy, eventova divize
No Limits, streamovd sluzba Youradio

a Youradio News a dalsi digitalni produkty.
Aktudiné si Eviopu 2 tydné naladi témér
1,6 milionu posluchacu. Na socidlnich sitich
pak oslovuie pres milion fanousku.

INOVACE

Evropa 2 je stanice, kterd na inovacich

vybudovala svou pozici a je frendsetterem
doby. Jako kazdy Uspé&sny dlouholety projekt,
i ona se v prubéhu let proménuje s ohledem
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na vyvoj trhu i aktudini potieby posluchacu
a fanousku.

Dnes zde kromé osvedceného formatu
Ranni show Evropy 2 s moderatory Leosem
Maresem a Patrikem Hezuckym naleznou
posluchadi i uspésnou Odpoledni show

s Toma&sem Zasterou a Veronikou ,Koko'
Smehlikovou. Napfic programem se nesou
specidalni rubriky jako Zpdatky do minulosti

v Ranni show, Kultovka Libora Boucka,
Sprostéjov s Jakubem Kohdkem nebo
Vyto¢ mamu. Tradicnim ,pdrty hudebnim
formatem” je Dance eXXtravaganza,
sestavend z nejlepsich tuzemskych Dls.

V neposledni fadé je nutné zminit i projekt
Hudebnich cen Evropy 2, které se stavaiji
rok od roku populaméjsimi.

Evropa 2 vytvari kromé novych on-air
formatu takeé formdéty, jez funguii v digitainim
prostiedi. Prikladem muze byt letodni
specidlini akce s ndzvem Poraz Marese,
kterd skvéle propojovala éterové vysilani

s livestreamem na socidlnich sitich stanice
a soucasne vytvarela dodatecny obsah
pro web Evropa?.cz. Projekt, ktery mél
podobu védomostni soutéze moderované
zivé Liborem Bouckem, si kladl za cil priblizit
se jesté vice poslucha¢um. Ti se mohli do
soutéze prihlasit pres post na Instagramu
Evropy 2 a ten, koho porotce Patrik
Hezucky vybral, mohl zméfit sily s Leosem
Maresem ve védomostnim klani pfimo

zivé ve studiu. V pripadeé, ze posluchac
Evropy 2 nad Maresem zvitézil, ziskal zdiezd
do New Yorku, kam se spolu s nim podivala
i parta z radia. Radio pak pripravilo dalsi
zajimavy obsah ze samotného cestovani.

Obecné Ize shiout, ze velkou pozornost
vénuje Evropa 2 préve webu a socidlinim
sitim. Mési¢né tak oslovi cca 1 200 000
uzivatelu. Jeji facelbookové stranky
dohromady ¢itaji témér 1 milion fanousko.
Je ale aktivni i na dalsich socidlnich sitich,
jako je Twitter ¢i Instagram. Své fanousky
pravidelné informuje o akcich, novinkach,
soutézich i zivoté svych moderdtoru.

/a posledni roky vyzkousela Evropa 2
viechny nejmodeméjsi technologie

joko 360" video, Facebook Video Live
Streaming, Facebook Mentions, Instacalls,
Instastories a fadu dalsich moznosti, které
on-line prostiedi nalbbizi.

HODNOTA ZNACKY

Evropa 2 letos oslavila 28. narozeniny

a muze na sebe byt hrdd, protoze

je dlouhodobé nejoblibenéjsim radiem
mladych a prvni piicku drzi i v poslechovosti
prostiednictvim intemetu a mobilnich telefonu.
Ve viedni dny se jeji poslechovost pohybuje
okolo 900 000 posluchacu.

Vybér songu dnes podléhd vyzkumom,

na jejichz zakladé vznika playlist mnohdy
udavaijici smér celého hudebniho promyslu.
Evropa 2 se hudbé vénuje take

v marketingovych aktivitach. Kazdorocné
udéluie prestizni ocenéni s ndzvem Hudebni
ceny Evropy 2. Posluchaci mohou celou
akci slydet nejen v radiu, ale byva k vidéni

i on-line na Facebooku a webu radia.
Celkovy dosah pres Facebook se oprofi
predchozim ro¢nikum zdvoinasobil a dosahl
hranice 700 fisic, na Instagramu posty
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k Hudebnim cenam Evropy 2 oslovily
dokonce 750 tisic uzivatelu.
Dlouhodobé nejuspésnéjsim radiovym
produktem je Ranni show Eviopy 2,
kterd v roce 2018 slavi 20. vyroci a jejiz
moderatori Leos Mares a Patrik Hezucky
bavi cesky narod kazdé rano od 600
do 900 hod.

KOMUNIKACE A USPECHY

Vyhodou znacky Eviopa 2 je, ze muze byt
se svymi posluchadi i fanousky v podstate
nepretrzité. Vi, co se déje, co mladi lidé
chtéji, jak komunikuji @ © ¢em sni. V tom tkvi
jeji Uspéch.

Kazdoro¢né tak realizuie fadu
marketingovych konceptu. Jiz tradicné

se jednd o projekt Maturiték s Evropou 2,
zaméfeny na studenty stiednich skol.
Vyvrcholenim celého projektu je maturitni
ples absolventskeé tidy, kterd v soutézi
vyhrala a od Evropy 2 bud ziskala kapely,
moderatorskou, nebo finanéni podporu.

V poslednich dvou letech volila Eviopa 2
produktoveé kampané na podporu své
Ranni show. Hlavni myslenka byla postavena
na zabavé pro posluchace, proto se vie
odehrévalo v duchu claimu Bavte se po svem'.
Nasledoval koncept, ve kterém vystupovali
,guruove ceskeho étery’ Leos Mares a Patrik
Hezucky a po nich prisla jesté podpora
Odpoledni show moderdtors Tomase

Zastéry a Veroniky ,Koko™ Smehlikove.

V été letosniho roku spustilo radio novou
imageovou kamparn, ve které poprve v historii
Ucinkoval cely tym Evropy 2. Claim ,Drzime
fi flek” odrazi hlavni myslenku marketingoveho
konceptu, v némz jsou posluchaci soucasti
znacky a celé moderatorske party Evropy 2.
Soucasti kampané je také videoklip

s coverem pisnicky Kissing Strangers od
DNCE a Nicki Minai, na kterém Evropa 2
spolupracovala s prednimi ceskymi interprety.
V ramci medidiniho planovani bylo vyuzito
komplexniho mediamixu se zastoupenim
printy, TV, OOH nosicy, on-line kandlu

a kinoreklamy. Nova kampan vyuziva

i socidlni média a viastni cross-promotion.

SPOLECENSKY ODPOVEDNE
PODNIKANI

Radio Evropa 2 pravidelné podporuie

aktivity spolecenské odpovednosti a podili

se na mnoha sportovnich ¢i kulturnich
charitativnich akcich. Prostrednictvim
intenzivnich kampani vytvaii pro neziskovy
sektor obrovskou medidini silu. Kazdorocné
v dobé Vanoc propaguje napiiklad aktivitu
Skutecny darek charitativni organizace
Clovék v tisni.

Krome toho podporuje také obecne
prospésnou spolecnost Zivot détem, pro
kterou jiz trefim rokem pripravuje projekt
Radio srdcem. Velky koncert, na némz
vystoupila fada hudebnich hvézd (Tomas
Klus, kapela Krystof, Lenny aj.) a béhem
néhoz podporovala stanice sbirkové konto,
ma kazdorocné piinést pomoc zejména
nemocnym a handicapovanym détem.
Dalsi vyraznou CSR aktivitou lonskeho

roku se stala tzv. televize v radiu.

TV Leontinka podporovala projekt osobni
asistence a méla za cil zvysit povédomi

o problematice zrakové postizenych

mezi mladsimi lidmi.

Evropa 2 se, steiné jako dalsi znacky

z portfolia Lagardere Active CR, angazuie
i v projektu Pro Fair Play. Cilem je medializace
témat rovnych prilezitosti ve spole¢nosti.
Dadle se aktivné zapojuie do projektu
Dopravni jednicka, zaméfeného na masivni
zvyseni povédomi o bezpecné doprave -
zeiména u mladych fidicu.
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MARTINA RIHOVA
VYKONNA REDITELKA LAGARDERE ACTIVE CR

Evropa 7 je pro mé takovou superstar
na ¢eském radiovém trhu. Je to znacka,
ktera uz 28 let urcuje trendy v oblasti
muziky, vytvaii kvalitni radiovy i neradiovy
obsah, prindsi zabavu na akce i mimo
né a vyuziva synergii jednotlivych
distribucnich kanalu. A do celého tohoto
procesu nikdy nezapomene zapojit

i ty nejdulezitéjsi lidi - své posluchace

a fanousky. Pro Evropu 2 je totiz
poslucha¢ partak, tedy nékdo, komu,

jak fika nase aktualni kampan, Evropa 2
arzi flek” Nesmim ale zapomenout na tym
lidi, ktery déla Evropu 2 Evropou 2.
Tohle vsechno je esenci nasi znacky,
ktera se za ty roky stala lovebrandem
pro spoustu posluchacu a fanousku.
Hlavné jim patii podékovani za to,

kde je Evropa 2 dnes.”

ZAJIMAVOSTI

O EVROPA?2 JE LIDREM V POSLECHOVOSTI
MEZI CESKYMI RADII VE SKUPINE
12-49 LET A NA INTERNETU.

O 1578 000 POSLUCHACU SI TYDNE
NALADI RADIO EVROPA 2.

O 1 200 000 UZIVATELU MESICNE
OSLOVI WEB EVROPA2.CZ.

O VICE NEZ 1 MILION FANOUSKU
MAJl PROFILY EVROPY 2
NA SOCIALNI SITI FACEBOOK.

O EVROPA 2 BYLA 1. KOMERCNI
HUDEBNI ROZHLASOVOU STANICI
V POREVOLUCNI CESKOSLOVENSKE
REPUBLICE.

O RANNI SHOW S LEOSEM MARESEM
A PATRIKEM HEZUCKYM JE NEJDELE
VYSILANYM PORADEM SE STEINYMI
MODERATORY V CESKE REPUBLICE -
VYSILAN JE JIZ 20 LET.

43




