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HISTORIE

Radio Frekvence 1
zacalo vysilat 24. fiina
1993. A hned nastolilo
fenomén tehdejsi doby -
pofad Damsky klub, ktery
moderovaly TV hlasatelky
Hana Sveinohova,
Jaroslava Panyrkova,
Milena Vostickova

a Marie Tomsova.

Jiz v n&sledujicim

roce se v éteru radia
objevuie slavné duo
Tezkej Pokondr alics
Roman Ondracek

a Milos Pokomy.

S nékolikaletou prestévkou
jsou na Frekvenci 1
dodnes, aktualiné

s nejposlouchané&isim
rozhovorem ceského
éteru. Od zacatku
prichdzi do vysilani

i populdmi Pressklub,
ktery v prubéhu let
moderovali napriklad
Zuzana Bubilkova,
Ondfej Hejma, Barbora
Tacheci, Vaclav
Moravec nebo

Lubos Xaver Vesely.

Rok 2002 prinesl dalsi
fenomén, ktery zménil
Cesky éter Kazdy si
pamatuie porad Sexy
Zivot, ktery prolomil tabu.
O vztazich a intimnich
vécech oteviené mluvila Jitka Asterova

a odbomé komentare mél doktor Miloslav
Plzak Nechybély ani biitké glosy v poradu
,Co vy na to pane Kraus' s Janem Krausem
v prvni dekadé nového milénia a jeho

ndsledné pokracovani v Kraus a blondyna”.

Rok 2003 je pro Frekvenci 1 zlomovy

z hlediska marketingu @ komunikace.
Dochdzi ke zméné loga. Pivodné kopretinové
radio se rebrandingem méni na modemé;s,
dynamickou stanici a vzapéti rozjizdi, joko
jedna z prvnich rozhlasovych stanic, web
wwwirekvencel.cz.

/a zrodem Frekvence 1 stejné joko u jinych
znoacek z porffolia Lagardere Active CR
stal charismaticky Michel Fleischmann.

Ten je dnes prezidentem celého velkého
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HUDBA, ZPRAVY, ZABAVA.

multimedidiniho domu, do jehoz sité spadd
nejen zminovand Frekvence 1, ale také
Evropa 2, Radio ZET, Dance radio, Radio
Bonton, multimedidini aktivity détskeho
prasatka Pigy, streamova sluzba Youradio
a Youradio News, eventova divize No
Limits nebo portdly Humrcz, Koulecz a dalsi.
Po celou novodobou historii svolbodného
vysiléni v CR je Frekvence 1 na spicce.
Dnes patii Frekvenci 1, s aktudinim trznim
podilem 10,2 %, druhé misto mezi ceskymi
radii. Tydné siji ladi kolem 1,5 milionu
posluchacu, denné jich je kolem 850 tisic.
Dnes mohou posluchaci na stanici slyset
napiiklad hlas Libora Boucka, Romana
Ondrécka, Milose Pokomého (Tézkej
Pokondr), Milose Zemana (v podani imitatora

Petra Jablonského),
Andreje Babise alios
Andreje Bavise (nova
parodie na predniho
ceskeho politika)

a dalich, ktefi spolecné
tvori tym Frekvence 1.

INOVACE

Frekvence 1 je na trhu
temér 29 let. Zatimco
dive byla kopretinovym
radiem, dnes je to
multimedidini produkt,
ktery predstavuie balik
aktivit od rédia pres
weby a socidlni sité az
PO NejruzN&si akce pro
posluchace, joko jsou
road-show, hudebni
festivaly nebo soutéze.

V §irsim pojeti jde

o produkéni spolecnost
s vyrobou zajimavého
obsahu vieho druhy,
distribuovaného digitdini
cestou do mobily,
tablety, ctecek, DAB
phiimacu a vieho dalsiho,
co technologicky vyvoj
prinese.

To je mise Frekvence 1 -
piindset lidem radost,
dobrou ndladu a
pozndni a hledat

k fomu ty spravné cesty.
Vedle toho se Frekvence 1
zaméruje na inovativni
projekty marketingové komunikace. Rozviii
know-how jak propojovat obsah, produkty,
posluchace a Kienty. V rémci tzv specidinich
operaci ma fadu success stories s projekty
oro znacky Bohemia Sekt, Mountffield, Minit,
Madeta a dalsi. Zde napliuie Frekvence 1
svOji vizi - pomdhd budovat vztahy mezi
svou znackou, znackou zadavatele

a posluchagi.

Do inovaci fadi Frekvence 1 i stdle oblibengjsi

specidini marketingové projekty, jako je
poradani akei a festivalv. Viaikovou lodi
je hudebni festival PARADA FEST, jehoz 1.
rocniku se v roce 2016 zucastnilo nékolik
tisic spokojenych navstévniku, coz piineslo
marketingovy efekt jok pro jeho partnery,
tok i pro Frekvenci 1.

HODNOTA ZNACKY

JMalé radosti délaii velka pratelstvi,” fiké
Jakub Waishaitl, Project manager Frekvence 1
a drzitel ,Lagardere Media Star” (ocenén,
v rémei nehoz vsichni lide z Lagardere Active
CR voli nejinspirativnéjsiho a neimilejsiho
kolegu). Takova je i Frekvence 1 - mila

a piitom inspirativni. Vzdy mysli na to, jok
udélat drobbnou radost. Nedavny priklad:
Stavka fidicu autobusy; reportéri viech
medii se sjizdéji na autobusovem nadrazi

a investiguii: ptaii se cestujicich/necestujicich,
jestli je to stve; ptaiji se fidicy, pro¢ nejezdi:
ptaii se viech, jestl stavka za vyssi platy mé
smysl. Reportér Frekvence 1 radéji oslovi i
zeny, které se nemohou dostat do préce,

a nabidne jim odvoz Toto je ta nejvétsi
pridana hodnota znacky. Frekvence 1

joko srdecni zélezitost. Rozveseli, pobav,
potési hezkou pisnickou, nékdy moznd

i nostve. To proto, ze ma dusi. Jak fiké Jakulo
Woaishajtl: ,Jen délame lidem lepsi rano, lepsi
Cas straveny v praci, lepsi cestu domu za
rodinoy, lepsi dny.”

Hodnotu Frekvence 1 tvoii také osobnosti.
S nadsazkou plati, ze kdo néco znamend
na ceské medidini scéng, prosel Frekvenci 1:
Véclav Moravec, Jan Kraus, Halina
Pawlovska, Petr Ctvrinicek, Petr Novotny,
Lucie Vybomg, Tereza Pergnerova, Miloslav
Simek a Zuzana Bubilkova, pamatné televizni
hlasatelky i Michel Fleischmann tu vysilal -
jenom Leose Marese to jesté teprve cekd.
Frekvence 1 je mainstreamovy produkt

s nefradicnim pristupem k t€matum, obsahy,
posluchacum, klientom. Nez na obecné
informace a profesiondiné korekini vztahy
se zaméfuie na skutecné emoce a piibéhy
lichi. Af posluchacy, tak partneru. Zdanlive
nepodstatné detaily mnohdy skryvaii velmi
emotivni piibéhy. Tento kontext je vyraznou
piidonou hodnotou a soucdsti znacky
Frekvence 1. Frekvence 1 neni radio pro
posluchace a klienty. Je radiem posluchacu
a klientu.

KOMUNIKACE A USPECHY

Frekvence 1 stavi strategie a svdj positioning
na dvou paralelnich linkaich. Jednak komunikuie
obsahové atributy znacky (HUDBA - ZPRAVY -
/ABAVA) a vedle toho jejich citove

ekvivalenty (EMOCE - DUVERA - VZTAHY).
Dulezitym prvkem jsou také osobnosti, jako
tvarci a mluvei uvedenych obsahu a hodnot.
Velkou vyhodou Frekvence 1 je fakt ze

s ni radi spolupracuji umélci, celebrity a lidé
uznavani ve svém oboru. S fouto v podstaté
konkurencni vwhodou se snazi radio ve
svych kampanich rovnéz pracovat, a proto
minimainé jednou ro¢né pripravi na ceské
pomery unikatni kampan, v niz prave

VIP osobnosti vystupui.

V lonském roce Frekvence 1 odstartovala
imageovou kampan, na které spolupracovala
s hvézdami domaci pop music (Michal
Malatny, Lucie Bilg, Tomas Klus, Richard
Kraico, Meky Zbirka, Lucie Vondrackova,
Jonek Ledecky, Petr Kolar a dalsi). Kempan
bézela zejiména na TV a online kandlech

a v siti multikin. Jejim cilem bylo zvysit
povédomi vefejinosti o tom, ze Frekvence 1
stavi svou image i na hudebni strance
programu a orientuie se na tuzemskou
tvorbu. ,Soucasnou ¢eskou a slovenskou
tvorbu sledujeme intenzivné a pracujeme

i s hudebnimi novinkami. Oslovovali jsme
inferprety a autory, které ma jednak
Frekvence 1 v playlistu a ktefi zéroven maii
u publika dlouhodobé pozitivni hodnocen.
Je to vibec poprvé, kdy se podarilo dostat
do komunikace ty nejvetsi soucasné hvezdly,”
fika Miroslav Skoda, feditel Frekvence 1.
Uspéch této kampané t€si o 1o vice, ze se
na ném primo podilel interni tym Frekvence 1.

SPOLECENSKY ODPOVEDNE
PODNIKANI

/nacka Frekvence 1 pravidelné podporuie
aktivity spolecenské odpovednosti

a je partnerem mnoha projektv. Jmenovité
Nadace Charty 77, Pro Fair Play, Bila
Pastelka, Dopravni Jednicka, OPS La Sophia,
Movember, Avon Pochod, Celé Cesko

Cte détem. Vénujeme se takeé aktivitam
Konta Bariéry (Pomahej (s) humorem,

Run and Help, Aukéni salon vytvarnikd),
pomoci nevidomym a slabozrakym,
podpore vzdélani hudebné a sportovné
talentovanych déti z détskych domovd,
podpore muzského a zenského zdravi,
rodinnym vztahom a kultumim vazibém. Do
budoucna se Frekvence 1 zapoji do nové
chystané CSR aktivity s ndzvem Hraj si s némi.

TEZKEJ POKONDR
& HOST FREKVENCE 1
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Tato aktivita se bude zamérovat na témata,
jako je spole¢né hrani déti s rodici nebo
piistup rodicu k zabaveni ditéte, k jednotlivym
hernim aktivitam i hrackam obecné.
Konkretne se Frekvence 1 stejne joko dalsi
znacky z portfolia Lagardére Active CR
toké aktivné angazuie v projektech Pro

Fair Play a Dopravni jednicka. Zatimco

v rémei Pro Fair Play se multimedidini dom
zaméfuie na medializaci témat rovnych
prilezitosti ve spolecnosti, tak u Dopravni
jednicky je cilem masivni zvyseni povedomi
0 bezpecné doprave.

A' | )

MICHEL FLEISCHMANN

PREZIDENT LAGARDERE ACTIVE CR
A ZAKLADATEL RADIA FREKVENCE 1

Jrekvence 1 se za svou vic jok dvacetiletou
existenci stala jednim z pilifb rozhlasoveho
vysilani v Ceské republice. Je to ma femme
fatale - vyiimecna a slavng, piitom mluvi

s lidmi o v3ednich radostech a strastech,
tok zvané z oci do oci. Veseld, usmévavy
hlas. Uvolnénd. Sem tam néco poplete -
ale jen tak vzniknou vtipné a pro posluchace
z&bavné momenty. Umi naslouchat i poradit,
le ochotné pomoci. Ma spoustu informaci

z prvni ruky. Umi rozveselit, polbavit, nebo
ffelba jen i potésit hezkou pisnickou.
Vsechny znacky, co mame, mam rad.

Ale Frekvenci 1 tajiné miluji.*

ZAJIMAVOSTI

O 2 000 - MODERATORSKE DUO
TEZKE] POKONDR VYZPOVIDALO
VICE NEZ 2 000 HOSTU.

O 100 - FREKVENCE 1 JE RADIO
CELEBRIT. NA FREKVENCI 1 SE ZA
MIKROFONEM OBJEVILA NEJMENE
STOVKA OSOBNOSTI.

O 25-VROCE 2018 BUDE FREKVENCE 1
NA TRHU UZ 25 LET.

O 2 -FREKVENCE 1 JE RADIO
S DRUHYM NEJVETSIM PODILEM
NA TRHU, DRUHE NEJPOSLOUCHANEJSI
V CILOVE SKUPINE HOSPODYNE
A ZENA 35+
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