PRAZSKE JARO

Mezinarodni hudebni festival

HISTORIE

Pise se rok 1946 a v Praze se odehrava
vubec prvni rocnik mezindrodniho festivalu
klasické hudby Prazské jaro. Jeho zalozeni
inicivie svétozndmy dirigent Rafael Kubelik,
zGstitu poskytuje tehdejsi ceskoslovensky
prezident Dr. Edvard Benes. Byly polozeny
zaklady tradlice, kterd trva dodnes.

Vroce 1946 je to prave Prazské jaro,

kde Leonard Bernstein poprvé diriguie mimo
americky kontinent. Na dlouhych 44 let zde
v Ceskoslovensku naposledy koncertuie
Klavirista Rudolf Firkusny. O rok pozdéji prijizdi
skladatel Dmitrij Sostakovic.

Vlyznamnym meznikem se stava rok 1990 -
prvni svolbodné Prazske jaro po sametove
revoluci. Rafael Kubelik, Rudolf Firkusny

a Leonard Bermnstein plni svdj slio,

ze se na festival vratti, az bude
Ceskoslovensko opét demokraticke.

45, ro¢nik festivalu Prazské jaro se tak stéva
dgjistém unikatniho, opétovného setkani
téchto il uméleckych osobnosti.

Vroce 2000 se Prazské jaro Uspésné
fransformuje ze statni prispévkoveé
organizace na obecné prospésnou
spolecnost, jejiz financovani se opird o fii
pilife: sponzoring a donatorstvi z privatniho
a nadacniho sektory, podporu Ministerstva
kultury Ceské republiky a Hiavniho mésta
Prahy a priimy z prodeije vstupenek, jejichz
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vyse fadi Prazské joro na predni pozice
mezi ceskymi kulturnimi institucemi.

Jiz od prvniho roc¢niku se festival prezentuie
logem ve tvaru f* z dilny ceského malife,
llustratora a typografa Frantiska Muziky.
Logo bylo v roce 2005 vybréno mezi stovku
ikon ¢eského designu 20. stoleti v ramci
Czech 100 Design Icons. Nadcasovost
loga potvrzuie i skutecnost, ze je v nezménéné
podobé uzivano dodnes.

V soucasnosti je Prazské jaro festivalem
Kasické hudby s neidelsi radici v Ceské
republice. V roce 2015 divékum prinese
jubileini 70. ro¢nik, coz jej fadi i v celosvétovem
méfitku k festivalum s nejdelsi historii.
Momentalné nema na ceské scéné srovnani
také co do poctu koncertu. Kazdorocné
nabizi na plose ti kvétnovych tydnu na

45 koncertu symfonickych téles, komornich
ansémblu a solistu a 4-5 hudebné-
divadelnich predstaveni.

INOVACE

Mezinarodni hudebni festival Prazske jaro

je zalozen na interakci a konfrontaci $picek
domaciho a svétového interpretacniho
uméni. Otevird nové horizonty uvadénim dél
Ceskych i svétovych skladately ve svétové
Ci Ceské premiére a prezentaci projekty,
které jsou v Ceské republice realizovany
vibec poprvé.

Vyznamnych zmén doznal v poslednich letech
ieho zpUsob komunikace se zakazniky,

kde se stéle vyraznéiji dostévaii ke slovu
interet a mobilni aplikace. Velkymi
inovacemi prosel prodej vstupenek. Jeste
pred tiemi lety proddavalo Prazské jaro
pouze 19 % vstupenek on-line, nyni je to
vice nez polovina.

Prazske joro je v poslednich letech
povazovano za prokopnika v oblasti vizudini
prezentace. Pred péti lety vzbudilo rozruch
puristicky typografickym pojetim kampané.
Vroce 2012 byla tato vyhodnocena

ve velmi siiné konkurenci a podle piisnych
méfitek Casopisu Marketing&Media

joko nejlepsi outdoorovd kampan mésice
dubna. V sezoné 2013/2014 prislo

Opét s novinkou - svébytnym konceptem
vizualizace hudby, vytvorenim koncertu

pro oko. Nejtradicnéjsi festival klasicke
hudby m& nejorogresivnéisi vizudini styl”
(Martin Marusinec, designportalcz, 5/2014).
Na podzim roku 2013 predstavilo Prazske
jaro dalsi programovou novinku - Klavimi
festival Rudolfa Firkusného, ktery je v mnohém
protivahou svému starsimu sourozenci.
Casove je situovan na podzim, v jeho
hledacku je vyhradné klavimi uméni a progrom
zZietelné akcentuie nitemy zazitek ze solového
recitalu. Obéma festivalum je viak spolecny
duraz na nejvyssi uméleckou kvality, kterd je
zostiténa jménem a tradici znacky Prazské joro.

HODNOTA ZNACKY

Hodnotu znacky tvoii predevsim dramaturgie
festivaly, ktera je zalozena na vybéru toho
nejlepsiho z Ceské a mezindrodni hudebni
scény, na spojeni zdravého konzervatismu

s neofielymi népady. Prazské jaro je obecné
prospésnou spolecnosti, kterd v rémci
svého poslani zprostiedkovava vykony
mimoradné kvalitnich umélct v umélecky
spekiru posluchacy Klasicke hudby. Vyhybd
se uméleckym kompromisum, i kdyloy byly
ekonomicky vwhodné, a uméleckému
populismu. Je dukazem toho, ze klasicka
hudba je zivym uménim a ze v hudebnim
promyslu pracuii kreativni, modemi lidé

s citem pro fradici a vkus.

V mezincrodnim kontextu se Prazské jaro fadi
k nejrespektovanéjsim festivalim v evropském
regionu. Je ¢lenem Evropské asociace
hudebnich festivalt EFA, pridruzenym clenem
International Artist Managers Association
IAMA a zakladaiicim clenem World
Federation of International Music
Competitions. Je jedinym festivalem v Ceské
republice, ktery dokaze zprostredkovat
vystoupeni takovych orchestry, jakymi

jsou Berlinskd, Newyorska ¢i Mnichovské
flharmonie. V twrdém a nérocném svétée
hudebniho businessu by realizace

téchto koncertt nebyla moznd bez
mezindrodniho renomé dobre etablované
znacky, zkuseného produkéniho zazemi

a mimofadné podpory partnery festivalu.
Se znackou Prazske jaro se Ize setkat

ve stovkach recenzi, zprév a rozhovoru

v Ceském a zahraninim tisku, v on-line
meédiich, v rozhlase a v televizi. Festival je
nedilnou soucasti Ceskych a zahrani¢nich
informacnich on-line portaly, zomérenych

predevsim na cestovni ruch.

Prazskeé jaro si jiz nékolik let drzi hladinu

cca 12 000 navstéevniko pri cca 40 000
prodanych vstupenkdch na jeden
festivalovy ro¢nik. To znameng, ze jeden
divék zakoupi vstupenku v proméru

na 3-4 festivalove koncerty. Divacky dosoh
je oviem podstatiné vyssi, vezmeme-li v Ovahu
pfimé prenosy koncerty, jejich vysilani

ze z&znamu Ci Sifeni prostiednictvim intemetu.
Statisticky nejoocetngjsi skupinou navstévniku
festivalu jsou lidé ve véku od 36 do 65 let,
prevazuji vysokoskolsky vzdélani lide.
Cilovou skupinou v hledacku Prazského

jara ovdem neni konkrétni vekova, primova,
vzdélanostni ¢i spolecenska tiida. Festival
cili na vnimavou ¢ast populace, kterd
zGzitek z koncertu klasické hudby vyhledava
joko element olbohacuiici kvalitu zivota.

/a dukoz vémosti a aofinity zékazniku

ke znacce Prazské joro lze povazovart
skutecnost, ze béhem prvniho mésice
prodeje (tedy v prosinci) se proda

temér Ctvrtina vstupenek, aniz by bylo
zahdieni prodeje podporeno vyraznou
inzertni kampani.

SPOLECENSKY ODPOVEDNE
PODNIKANI

Mezi znackami, kieré byly vylorany

do ro¢enky Superbrands, ma Prazske joro
vyjimecnou pozici v tom, ze s& samo

0 sobé podili na propagaci kultury - je jejim
piiemcem, zprostiedkovatelem a skize své
pusobeni viastné i dondtorem. Jeho velkym
Ukolem je nabizet jedinecnou uméleckou
kvalitu za ceny reflektuiici siroké spekirum
ruzné ekonomicky silnych vrstev. Kazdoroéni
dotace Prazského jara tykaijici se Cisté
samotné realizace festivalu (honorcre,
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cestovné a ubytovani umélcy, prondimy
saly, logistika) se tak po odecteni prHmU

ze vstupného pohybuje v iddech desitek
milionu korun.

Tradli¢ni soucdsti festivalu jsou open air
koncerty se vstupem zdarma a své misto

si ve festivalovém programu nasel i koncert
pro rodice s détmi s moznosti zakoupeni
rodinné vstupenky.

Kromé tradi¢nich slev vénuie Prazské jaro
specidlni péci mladym do 26 let v projektu
Rozkvét Prazského jara, jehoz zigimé nejvetsi
prednosti je moznost ndkupu vstupenky

za 100 Ke do jokékoliv kategorie na vylbrané
koncerty festivalu. Mladému publiku byly
Prazskym jorem v roce 2014 tokto dotovany
vstupenky v hodnoté cca 200 000 Ke.
Prazske jaro je od roku 1947 poradatelem
Mezindrodni hudebni soutéze Prazské jaro,
jez odstartovala Uspésnou mezindrodni
kariéru mnoha umélcu. Do soutéze 2014

se do prvniho vybérového kola prihlasilo
rekordnich 295 kandidatu ze 40 zemi svéta.

JANA MRLIKOVA

ACCOUNT MANACER

Prazské joro ajeho znacka nepatii

nam zaméstnancum, ale viem, kdo si vazi
kulturniho dédictvi a maji radi hudou.

Je pro nds cti i velkym zévazkem o tuto
znacku pecovat”

ZAJIMAVOSTI

O 12 KVETEN JE KAZDOROCNE
DNEM ZAHAJENI PRAZSKEHO JARA

O 93 % JE PRUMERNA VYPRODANOST
KONCERTU PRAZSKEHO JARA

O 45 JE PRUMERNY POCET KONCERTU
V RAMCI JEDNOHO ROCNIKU

O 40000 JE POCET KAZDOROCNE
PRODANYCH VSTUPENEK

O 26 JE POCET ZEM], DO KTERYCH BYL
PRENASEN ZAHAJOVACI KONCERT
PRAZSKEHO JARA 2014

O 143 JE POCET ZEMi, Z NICHZ BYLO
OD 6.12.2013 DO 6. 6.2014
VSTOUPENO NA WEBOVE STRANKY
PRAZSKEHO JARA

O 119 520 SLOV BYLO NAPSANO
O PRAZSKEM JARU 2014

O 331 MINUT REPORTA/I
O PRAZSKEM JARU BYLO V KVETNU
AV CERVNU 2014 ODVYSILANO
NAPRIC STANICEMI CESKE TELEVIZE
A CESKEHO ROZHLASU
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