blue events

HISTORIE

Blue Events je jednou z prednich
spolecnosti v oblasti event managementu
v Ceské republice. Své oktivity zapocala
jiz vioce 1991 - tehdy viak jesté v ramci
skupiny INCOMA, kterd se zabyvala
zeiména vyzkumem trhu a poradenstvim.
ldea byla od poc¢atku jasnd - novy

trh byl velice nezkuseny a jokékoliv
informace a kontakty se zahranicim byly
povazovany za velmi prospésné pro obé
strany. Prvnim ,eventovym” klientem byli
zGstupci svazu americkych potravindiskych
velkoobchodniky, pro které INCOMA
zaijistovala odbormy program béhem jejich
navstévy v Praze, véetné spolecenského
vecera. V roce 1993 nésledovala série
prodeijnich konferenci v Praze, Bmé

a Bratislavé pro obchodni partnery as.
Cokoladovny (spolecny podnik Nestle

a Danone).

/a pielomovy lze povazovat rok 1994, kdy
INCOMA zorganizovala prvni rocnik Retail
Summity, ktery je dodnes viaikovou lodi
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Blue Events. Pravidelné kazdoroéni setkani
odborniku v oblasti obchodu se béhem
své dvacetileté historie stalo jednou

z nejdulezitéssich retailovych platforem

ve stiedni Evropé. Na Retail Summitu
shiédnou tisice jeho Ucastniku inspirativni
vystoupeni a predndsky domacich

i zahrani¢nich podnikately, manazeru

i experty, se kterymi si mohou vyménovart
n&zory a zkusenosti. Jen v jubilejnim roce
2014 mél Retail Summit 1027 GCastniky

a béhem jeho dvacetileté existence zde
vystoupilo celkem 304 fe¢niku a 997
Ucastniko odoomych diskuzi, mezi nimiz byly
i takové osobnosti jako napriklad Tomds
Batfa. Specifické retailove zdlezitosti, vidéné
optikou viech Ucastniko daného procesy,
jsou zde probirény v idedlnich podminkach
vzdiemné spoluprdce a synergie a ¢asto
stoji na pocatcich Uspésné spoluprace.

A v mnoha piipadech také vedou

k uzavirani novych obchodu.

V souvislosti s posilovanim marketingovych
sluzeb skupiny INCOMA vzniké roku
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1998 samostatna spolecnost INCOMA
Consult, ktera se vénuie poradenstvi

a poradani odoomych konferenc.

Na prelomu fisicileti frma dale expanduje
a rozsifje své portfolio: kongres Marketing
Management se vénuje marketingové
komunikaci, specializovand série konferenci
Retail in Detail se zalyva nékterou

z oblasti obchodni praxe (napfiklad shopper
marketing, sales promotion, convenience
stores nebo fresh food), poradaii se také
konference se zaméfenim na Horeca sektor.
Rok 2007 je spojen se vznikem samostatné
znacky Blue Events, specializované jiz
vyhradné na koncepd, pripravu a realizaci
oborovych eventu, opakovanych zpravidla
s rocni frekvenci. Nézvy t&chto eventu jsou
samy O sobé silnymi znackami: Retail Summit,
Marketing Management, Férum ceského
stavebnictvi, Procurement Forum, Leadership
for Life, Retail in Detail, CFO Congress,

HR Management, PR Summit, Loyalty over
Gold, Prime Time for., Mobile Marketing

a dalsi. Znacka Blue Events pravidelné
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spolupracuie s vétsinou klicovych hracu trhy,
jeiichz manazefi na konferencich prednasei.
Blue Events také privedli do Ceské republiky
fadu spickovych osobnosti ze zahranici
(napr. Martin Lindstrom, Jonas Ridderstrale,
eurokomisair Peter Mandelson, Alain
Caparros, Ken Segall a dalsi).

HODNOTA ZNACKY

Jako v kazdé fimé je i v Blue Events
nejdulezitéjsim vyslednym kritériem hodnoty
znacky dlouhodobé udrzitelny zisk

a samoziejmé takeé 1o, jak je znacka vnimana
odbornou vefejnosti v daném segmentu.

V tomto kontextu jsou klicovymi faktory
Uspéchu znacky Blue Events

pocet UCastniky a komercnich partnery

na jejich eventech a mira jejich spokojenosti
a logjality. Specifickym faktorem je

i nadstandardni kvalita vztahu Blue Events
s feCniky a moderatory.

Doménou Blue Events je segment B2B,

v Némz se znacka snazi pruzné reagovat
na viechny zdejsi i globalni frendly.
Komunikace se v dnesni dobé stdle
intfenzivnéji presunuje na internet

a virtualizuje se. Osobni setkani se tak stava
skutecnou uddlosti, jez je ¢asto cenéna
vice nez v minulosti. Neni jednoduché
dobré konference &i kongresy organizovat,
ale pokud se to podar, maii v soucasném
digitalnim svété velmi vysokou hodnotu.
Ucastnici pritom futo hodnotu pomé&fuii
nejen cenou viozeného, ale zejména cenou
viastniho Casy, ktery do eventu investuii.

Na konferencnim trhu proto dnes mohou
uspet jen 1i, ktefi poskytnou nejen informace,
ale zeiména z&zitky, vzaiemné kontokty,
inspiraci a v neposledni fadé i nadéii

do budoucna.

V jednotlivych segmentech konferenéniho
fthu dosahuie Blue Events trzniho podilu
mezi 29 % a 50 %. Ambici znacky je poradat
pro danou cilovou skupinu odobormiky
nejvetsi setkani - byt ve svém segmentu
B2B thu jasnou jednickou. Kromé setkavani
na eventech prichdzeji Klienti se znackou
Blue Events do styku ve viech relevantnich
komunikacnich kandlech (infermet

vC. socidlnich médii, odbomeé casopisy,
deniky, odbomé relace v televizi a rozhlase
a v omezené mie ve venkovni reklomé).
Jednotlivé konference organizované Blue
Events maiji jasné definované cilové skupiny.
Jednd se bud o Kicove hrace daného
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odvetvi (napt. stavebnictvi

i obchodu) nebo o nejvyznamné;si
osobnosti dané specializace (nap.
marketing, PR HR procurement). Na kazdém
eventu provadi firma vyzkum mezi UCastniky,
feCniky a komerCnimi partnery, ktery ji
poskytuie okamzitou zp&tnou vazbu.

Pro kazdy event tok dlouhodobé eviduie
fadu indikatory jeho kvality.

Spolecnost Blue Events spolupracuje s vice
nez 250 partnery z nejruznéjsich oblasti,

ktefi na jejich akcich navazuji noveé kontakty,
posiluji vztahy s Klicovymi partnery, predstavuii
nove produkty, posiluii svou roli kultivatora

v prislusném odvétvi a v neposledni fadé tak
potvrzuji svoji image klicového hrace na trhu.
Skvely tym, prinasejici unikatni kombinaci
napadu a maximalniho nasazeni pfi jejich
realizaci, kvalitni strategie a dusledna péce
v kazdém detailu - to jsou hodnoty, které
spolecnost Blue Events nabizi svym Klientom.
Nechce délat ,n&jaké konference’, ale spise
akce, kterych se lidé radi Ucastni, které je
bavi a které jim dodaii energii do dalsiho
profesniho a ¢asto i soukromého zivota,
Vzdyf heslo ,Délat véci, které nés bavi

s lidmi, které respektuieme a méme radi”

je i mottem znacky Blue Events.

SPOLECENSKY ODPOVEDNE
PODNIKANI

Pii svych eventech vytvaii Blue Events
maximdéini prostor pro zarfazen! prispavky

s celospolecenskym prinosem (udrzitelné
podnikani, boj proti korupdi, fransparentni
stat) do nejdulezitéjsich casti hlavniho
programu. Patii mezi Cleny iniciativy
Podnikéme bez korupce, v jejim portfoliv

je mozno nalézt i konferenci Forum pro
udrzitelné podnikani. Blue Events se vénuje
prezentaci spolecensky smysluplnych
aktivit, jako napiklad Zachran jidlo nebo
Fair Trade. Na svych konferencich

se dlouhodobé snazi v rémei doprovodnych
oktivit ¢i programu spolecenského vecera
podporovat rizné neziskove projekty.
Spolupracuie nopriklad se Svétluskoy,
Clovekem v tisni, nodaci La Sophia a fadou
mensich organizaci. Zalozenim tradice
neivetsiho setkani inovator v CR pod
nézvem Festival CIN (dosud realizovény

3 ro¢niky) napomohla spolecnost Blue
Events vyrazné ke zviditelnéni prace ops.
Ceska inovace.
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BARBORA KRASNA
PARTNER BLUE EVENTS

Bavi mé&, kdyz z nasich okci odchazei lidé
spokojeni - jak Ucastnic, tak kolegové. Pocit
spokojenosti pitom prameni i z toho, ze ndm
tahle prace délé radost a citime, ze ma
smysl. Pokud to z nds vyzaiuig, lidé se pak
na nasich konferencich citi dobre”
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ANTONIN PARMA
GENERAL MANACER BLUE EVENTS

.Na Blue Events mé& nejvic pritahuie
svoboda v préci a spolecné odhodléani
inspirovat ¢i ovliviiovat déni ve spole¢nosti.
Kazda firma muze trochu ménit svét

k lepsimu, pokud mate co nabidnout

a zachovate si pokoru.”

ZAJIMAVOSTI

O 200 - TEMER TOLIK ODBORNYCH
KONFERENCI, KONGRESU A SUMMITU
JIZ BLUE EVENTS ZA DOBU SVE
EXISTENCE REALIZOVAL

O 23 - TAK DLOUHO JIZ PUSOBI ZNACKA
BLUE EVENTS NA TRHU

O 20 - TOUK ROCNKKU JIZ MA
ZA SEBOU NEVETSI A DLE
OHLASU | NEJRESPEKTOVANEJSI
STREDOEVROPSKA MALOOBCHODNI
KONFERENCE RETAIL SUMMIT

O 15 - ZHRUBA TOLIK AUTORSKYCH
ODBORNYCH UDALOSTI ROCNE BLUE

EVENTS ZREALIZUJI

O 11 - CLENU STABILNIHO TYMU
PODPORUE RUZNYM ZPUSOBEM
MNOHO DALSICH EXTERNICH
KOLECU A PRATEL
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