HISTORIE

/nacka Bageterie Boulevard je na ceskéem
trhu od roku 2003. Puvodné se jmenovala
Boulevard Crocodille a méla pouze jednu
restauraci v Praze v Dejvicich. Petr Cichon,
viastnik Bageterie Boulevard, je i majitelem
spolecnosti Crocodille, kterd vyrabi balené
bagety. Havnim benefitem Crocodille

ve srovndni s konkurenci je fokt ze diky
propracované logistice jsou bagety
zékaznikovi k dispozici vzdy Cerstvé - oviem
i fento systém ma své limity. Petr Cichon

se proto pustil do projekiu, kde by mohl
prezentovat kompetenci firmy v pripraveé
kulindisky nadstandardnich baget

a dokézat, ze i klasickd bageta muze
predstavovat chutny, jedinecny a navysost
kvalitni gurmansky zazitek. A pravé proto
vznikla prvni restaurace, kde jsou bagety

s naplném, jejichz autory jsou renomovani
kucharsti mistfi, servirovany jako standardni
pokim. Jeden z téchto projektu dal vzniknout
i nové fadé Chef Fit kam patii nutricné
vyvazene produkty. K oddéleni obou znacek
doslo teprve pozdéji. Vysledkem
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je Bageterie Boulevard tak, jok ji zname
dnes. Kromé zalozeni prvni restaurace

a nasledného oddéleni od znacky
Crocodille bylo dalsim meznikem v zivoté
Bageterie Boulevard spusténi fransizového
modelu. Do budoucna mé firma velke
plany nejen v Ceske republice, ale také

v zahranici.

INOVACE

/nacka Bageterie Boulevard nabizi
produktovou fadu Chef meny, kterd

je vzdy kazdé tii mésice inovovana. Tvar
znacky se vzdy na ti mésice stane jeden

z renomovanych $éfkucharv. V minulosti

byli tvarci Chef menu napiiklad Pavel Sapik
z restaurace U zlaté studné, Jan Wiesner

z hotelu Marriott nebo tieba michelinsky
kuchar Florent Couriol. Mezi dalsi ikonické
produkty patii pec¢ené brambory Patatas
s domdci tatarkou. Jsou oblibené joko priloha
menu nebo jako mald svacina s sebou.
Popularitu si ziskal také denné Cerstvé
piicravovany domaci Ice Tea s limetkou.

HODNOTA ZNACKY

Taiemstvi spokojenosti zakaznika
Bageterie Boulevard tkvi v kontinudini
inovaci, origindlnim produktovém mixu,

Cerstvych a nutricné kvalitnich ingrediencich,

piatelském a motivovaném persondlu

a v neposledni fadé v piiemné atmosfére
restauraci, tvorené jejich architekturou

¢i hudbou.

Alfou i omegou je pro znac¢ku Bageterie
Boulevard inovativni a chutny produkt,
ktery béznym lidem zprostiedkovava
gastronomicky zézitek Z toho vyplywva
poslani spolecnosti, kterym je ona zminénd
,demokratizace” vysoké gastronomie. Cilem
je, dby si jakykoli bézny clovék mohl doprat
jidlo, které pro néj pripravil néktery

ze spickovych séfkucharu.

Uspéch znacky Bageterie Boulevard
vychdzi z rozmanitosti portfolio, které

se spole¢nosti podarilo pro své zakazniky
vytvorit. V porovnani s ostatnimi fetézci
rychlého obcerstveni mé Bageterie
Boulevard velmi vysoké procento
spontannich pochval od zakazniky.

/ajimavosti fast foodu ve stredni Evropé je
fakt, ze na rozdil od zapadni Evropy nebo
Ameriky, kde je to v podstaté to nejlacingsi,
co Clovek muze k jidlu koupit, patii u nas fast
food do stfedni cenové tiidly.

Proto nedavnd kize zasdhla tento segment
ve stiedni Evropé vyznamnéji nez na zopad
od Ceské republiky. Spolecnost proto
nedavno uvedla novou produktovou fadu
Rychlovky po Francouzsku. Jde o pétici
mensich produkty, které kromé vybomé
chuti spojuie jejich nizka cena (39 Ke).

Tyto produkty jsou perfekini svacinou nelbo
lehkym jidlem a jsou urceny pro mlads
z&kazniky - cilovou skupinou jsou mladii lidé.

SPOLECENSKY ODPOVEDNE
PODNIKANI

Bageterie Boulevard je dlouholetym
sponzorem filmoveho festivalu o lidskych
prévech Jeden svét, organizovanym
dobrocinnou organizaci Clovek v fisni.
Mimo to je spolecnost také partnerem
Mezindrodniho fimového festivalu

v Karlovych Varech, festivalu Mladi Ladii
Jazz a letos se rozhodla podpoaiit film Olgy
Sommerové o Marté Kubisoveé s ndzvem
Magicky hlas rebelky, ktery na Karlovarském
filmovém festivalu ziskal divackou cenu
Kristalovy globus.

V letosnim roce spolecnost Bageterie

The secrets to customer satisfaction of Bageterie Boulevard lies in continuous
innovation, an original mix consisting of high-quality products containing fresh and
nutritious quality ingredients, fiendly and motivated staff and last but not least the

pleasant atmosphere of the restaurants.

The key to the success of Bageterie Boulevard is their innovative, tasty and nutritious
quality product that makes gourmet experience available to ordinary people. The
mission of the lorand is .democratization” of high gastronomy. Bageterie Boulevard wants
to achieve that anyone can enjoy a meal prepared for them by one of the top chefs.
An interesting fact albout fast food in central Europe is that, compared to westemn
Europe or the United States, where fast food counts among the cheapest food one
can buy, here fast food ranks amongst the mainstream diet in terms of price. Therefore
this segment in central Europe was hit significantly more by the recent crisis than was the
case westward of Czech borders. The company has thus recently introduce a product
line named ,Rychlovky po Francouzsky’. This line consists of five smaller products which
are linked by not only delicious flavors but also a low price (39 CZK/1,9 USD). These

products are the perfect snack or light meal.

Bageterie Boulevard is a longtime sponsor of the human rights film festlival One World,
which is organized by the Czech charitable organization People in Need. Among other
things the company is also a partner to the Karlovy Vary Intemational Film Festival, the
Mladi Ladi Jazz festival. Also Bageterie Boulevard has decided to support a film project
of director Olga Sommerova about the legendary singer Marta Kubisova which goes

Boulevard zorganizovala zajimavou okci

v ramci festivalu Jeden svét. Hiavnim tématem
filmu prezentovanych na festivalu byla
PRACE. Proto spoleénost navstévnikom
festivalu nabidla moznost se zaméstnart

v Bageterii Boulevard s tim bonusem,

7e ¢astku v hodnoté jednoho jejich
mésicniho platy, ktery si v restauraci vydéla,
poukaze Cloveku v tisni. Cilem bylo pomoci
vyresit pracovni ,problém” navitévnika
festivalu a skrize prisoévek Clovéku v tisni
pak piispét na dalsi projekty.

PETR CICHON
CEO

Jidlo v restauraci rychlého oberstveni
nemusi byt nezdravym kompromisem s nizkou
gastronomickou hodnotou. Z této filozofie
vychdzi nase snaha o demokratizaci
klasického evropského kulindstvi, které vzdy
prendasime do formy inovativnich ndplni
klasickeé francouzské bagety.”

ZAIIMAVOSTI

O 8000000 -ZA 12 LET
PRODALA SPOLECNOST PRIBLIZNE
& 000 000 BACET

O 2500 - KDYBY VSECHNY POSKLADALI
ZA SEBE, VYTVORILA BY SE LINIE
DLOUHA PRIBLIZNE 2 500 KM,

COZ ODPOVIDA DELCE HRANICE

by the title ,The Magical Voice of the Rebel”.

This year Bageterie Boulevard has organized an inspirational event alongside the One
World festival. The main theme of this year of the festival was WORK, mainly in regards to
the topics of the films shown at the festival. The visitors of the event had the opportunity
to get ajob at Bageterie Boulevard with the added bonus of the company donating
a months worth of wages to the People in Need charity. The goal of this event was to
resolve the employment ,problem” of the festivalgoer as well as to contiibute to other
projects of People in Need.

CESKE REPUBLIKY

O 5000000-7ZA 12 LET
PRODALA SPOLECNOST PRIBLIZNE
5000 000 LITRU DOMACIHO ICE TEA

O 2-KDYBYCHOM VSE
NALILI NA JEDNO MISTO, NAPLNILI
BYCHOM DVA PADESATIMETROVE
PLAVECKE BAZENY
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