VZNIK AVIONU
IKEA, jok je

dVvIiOn

SHOPPING PARK

vieobecné
ZNAMO, je UspeEsSny

vyrobce ndbytku

s jedine¢nym
designem

a s unikatni
obchodni strategit.
Préveé Uspésnost
obchodnich domu
IKEA @ rozvoj
maloolbchodu
obecné podnitily
myslenku rozsifit
podnikéani

a vybudovat
stein€ Uspésna
nakupni centra.
Diky otevienému
piistupu a filozofii
IKEA se tyto
aktivity zacaly prudce rozviet a nasledné
vyplynula potfeba pruznéji reagovat

na pozadavky trhu. V roce 2001 v Dénsku
vznikla spolecnost Inter IKEA Centre Croup
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avion

SHOFPING PARK

(ICC), ktera patii skupinam IKEA Croup

a Inter IKEA Croup. Wtvorenim ICG vznikl
unikaitni koncept dlouhodolbého partnerstvi
- spole¢nost je zaroven investorem,
spraveem i developerem ndkupnich
center s unikatnim olbbchodnim partnerem -
Kicovym néiemnikem IKEA. V roce 2003 tok
vznikly i lokélni spolecnosti IICG CR

a ICG SR Viechny zminéné aspekty
prispivaii k vytvareni dlouhodobych
pracovnich piilezitost, realizovani projektt
udrzitelného rozvoje s delisi navratnosti

a posilovani vztahu se z&kazniky:

ICC joko jeden z nejvétsich evropskych
developeru spravuje vice nez milion
Ctverednich mety prodejni plochy v deseti
zemich Eviopy a Cine. Skupina postavila

a provozuie na Slovensku a v Cesku Etyii
ndkupni centra Avion Shopping Park -

v Bratislavé, Praze, Biné a Ostravé. Znacku
wytvoiili kreativei z agentury VCS - Jurgj
Vaculik Creative Studio. Kontinudini rozvoj,
podporeny stejinym logem a také ndzvem
véech ndkupnich destinaci v olbbou zemich,
prispél k Uspéchu a vysoké znalosti znacky
ze strany zakazniky.

V CEM |SME |INi

Vzhledem

k neobycejné
ruznorodé
nabidce ndiemniku
je cilova skupina
spole¢nosti

a z&kaznicka
z&kladna velmi
Sirokd. Je to
hlavné diky
strategickemu
partnerovi IKEA,
ktery dokaze

k navstéve
motivovat lidli

oz ze vzddalenosti
jedné hodiny
cesty autem.
Spole¢nost Inter
IKEA Centre
Ceska republika
provozuie v Cesku fii nakupni destinace
ruznych formatu. Viastnik a spréavee

do budoucna plénuje pokracovat

ve stabilnim, inovativnim, cileném

a kontinudlnim rozvoiji produktu a znacky
AVION, ¢imz si upevnuie svou pozici sineho
partnera na trhu. K dlouhodobé strategii
paitii i rozvieni spoluprace mezi ndiemnikem
a viastnikem.

HODNOTA ZNACKY

Tajemstvi znacky spociva v Usili maximaing
uspokojovat potieby zakazniky skvélym
vybérem obchodu a sluzeb pod jednou
strechou, tak pohodinym a snadnym
piistupem do ndkupniho centra. Vzdusnost,
mnoho denniho svétlo, jednoduché

linie, funkéni prostor a prirodni materidl
charakterizuji skandindvsky design, ktery

je typicky pro ndkupni centra Avion.

Ve srovndni s jinymi nGkupnimi centry

md& Avion nejvétsi pocet parkovacich

mist, pohodliny piiiezd piimo z ddalnice

je samoziejmosti. Prvenstvi si drzi Avion
Shopping Park v Ostravé, ktery je nejvétsim
ndkupnim centrem v Moravskoslezském kraii.

Filozofie vedeni spolecnosti tkvi

v piesvédceni, ze nejvétsi hodnotou

je spokojeny zakaznik. Proto se fidl

heslem: vytvéret lepsi kazdodenni zivot

pro co nejvice lidi. Cilem je budovart
stabilni nékupni centra, kterd poskytuii
vysoce kvalitni sluzby, neustale expandovat,
roz§ifovat pusobeni a take si udrzet
stabilni a kvalitni olbochodni partnery,

coz se samoziejmé odrdzi na vysledcich.
To vie se daii spole¢nosti realizovart

i diky profesionalnimu managementu

a kazdodenni praci viech zaméstnancu.
Avion Shopping Park zaved! jedinecny
koncept Family Friendly Shopping Center,
ktery nahlizi na ndkupni centrum ocima
viech ¢lenu rodiny a piatel. A nezapominé
se ani na ty opravdu nejmensi. Pro déti

od puldruhého roku jsou v centrech
vyhrazeny hraci koutky - bazén s kulickami,
skluzavky a jiné vnitini i venkovni atrakce.
Rodinny koncept zahmuje i nadstandardni
prebalovaci mistnost s mikrovinnou troulbou
na ohfivani stravy, specidlni détskeé toalety
¢i vwwhrazend parkovaci mista pro rodiny

s détmi. Ta jsou ve srovnani s klasickymi Sirsi

a nachdzeiji se v blizkosti vehodu do centra.

Atmosféru dotvaii také nabidka eventu
s edukativnim charakterem a pridanou
hodnotou, které cili praveé na rodiny s détmi.

NASE NAKUPNI CENTRA

Avion Shopping Park Brmo, prvni néakupni
centrum vybudované v Bmé, je vyhledavan
navstévniky z blizkého okoli predevsim

pro vynikajici lokalitu v blizkosti centra

a jednoduchou dostupnost. Je idedinim
mistem pro pohodiny a rychly nakup.

Diky poloze blizko ddlnice a klidné
atmosfére je také perfektnim mistem

pro obchodni schuzky.

V pasazi maiji zakaznici k dispozici
Hypermarket a nabidku mody oblibenych
znacek joko H6M, Blazek, Orsay &i Gate.
To vie vhodné dotvdii siroké nabidka
sluzeb. V piilehlém retail parku vévodi
nabidce IKEA spolu s nabidkou elekironiky
a vybavenim pro dum, byt ¢i zahradu.
Potielbné véci pro volny ¢as si mohou
z&kaznici nakoupit v prodejnach Sportisimo
¢i Cyklo Point, coz piimo laka vyuzit prilehlou
cyklostezku. Hiavnim cilem je i naddle rozvoj
a expanze centra.

AVION Shopping Park Ostrava

je s rozlohou 108 fisic m2 nejvetsim

a nejzndméisim ndkupnim centrem na Morave.
Dobré rozlozeni a sina skladba ndiemcu

v ¢ele s viajkovou lodi IKEA déla z Avionu
idedlni misto pro setkévani lidi viech
vékovych skupin z celého regionu.

Centrum od svého vzniku prochdzi
prubéznym vyvojem. Neddévno recalizované
projekty byly zaméfeny na rozsireni
obchodni plochy a olbohaceni nabidky
pro zakazniky. V roce 2011 bylo centrum
rozsifeno o koncept retail parku pod ndzvem
projekt Jih v celkove rozloze 9 300 m?,
piibyly vyznamné znacky jako Kika

a Decathlon. V roce 2012 byl dokoncen
projekt modermnizace a rozsifeni Sever, ktery
navysil nabidku o dalsich 24 olbbchodu.
Soustieduji se zde rozmanité sluzby, pribyly
nové obchody se sportovni mddou

a novy food court s uniké&tnim
porcelénovym konceptem.

V zéi 2013 byl slavnostné ukoncen projekt
modernizace sttedoveé ¢asti ndkupniho
centra pod ndzvem Novy Avion, ktery
pfines| lepsi orientaci v centry, 26 novych
znacek i modni znacky chybéiici v regiony,
v cele se znackou ZARA o rozloze 2 200 m’,
origindini skandindvsky design centra

s nejnovejsimi architektonickymi prvky,
rozsifeni podzemniho parkovisté a pohodiny
viezd z centralni Edsti.

Avion Shopping Park Praha je znamé

a oblibené ndkupni power centrum v hiavnim
méste Ceskeé republiky. Kotevni/ Vigjkovi
najiemci IKEA, Tesco, Datart, Sports Direct

a JYSK wivareji spolu s dalsimi vyznamnymi
mezindrodnimi obchodniky velmi prospéine
a ojedinélé slozeni. Vyhodné umisténi
centra a jednoduchy pristup pritahuji stovky
tisic nokupuijicich. Atmosféru dotvarii priemné
nakupovani pod otevienym nebem,
dostatek parkovacich mist a moznost
posedét si venku u kavy. Pii odchodu
mohou névstévnici i natankovat a efektivni
nakup je za nimi.

RADIM GAVENDA

FACILITY MANAZER

.Znacku Avion vnimém jako spojeni dvou
dulezitych cilu - pomdhat vylepsit lidem
kazdodenni zivot vylbudovanim priemného
mista na nakupovani a zdbawy, a také
byt zodpovedny viuci okoli a budoucnosti.
Je to pro mé nejen vyzva, ale také projev
osobni zodpovédnosti vzhledem k trvalé
udrzitelnosti. Optimalizace spotieb energii
a vody diky investicim do energeticky
U¢innych technologii, nakupy elektricke
energie vyhradné z obnovitelnych zdroju,
dusledné tiidéni a recykloce odpadu,
nabiieci stanice pro elekiromobily - tyto

a dalsi oktivity, vedouci ke snizovani
uhlikove stopy, se snazime implementovat
do viech stavaiicich i novych center
AVION. Aktivné pomahdme komunitéam
prostiednictvim dobrovolnych aktivit, sbirek
a ruznych eventu. Jako zaméstnanec vnimam
i nadi kultury, ktera je oteviend, pratelska

a podnétnd, coz ném taktéz pomahd

v rozvoji. Tyto kroky nejsou jen soucasti
trvale udrzitelného rozvoje nasi znacky,

je to predevsim nds postoj k zivotnimu
prostiedi a ke spolecnosti jako takove.”

ZAJIMAVOSTI

O 30- 30 MLIONU LIDI ROCNE NAVSTIVI
AVIONY V CESKU A NA SLOVENSKU

O 420 - TOLK OBCHODU NABIZI
V RAMCI OBCHODNICH CENTER
AVION SVE ZBOZI A SLUZBY
NAVSTEVNIKUM

O 328 800 M2 - VELIKOST PRONAJMATELNE

PLOCHY VSECH CENTER V CR A SR
KTERA SE NEUSTALE ROZSIRUJE
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